Hola noies i noi,

Espero que en Carles us faci arribar aquest darrer escrit en que vull dir-vos dues cose:

1)

2)

3)

4)

1. Demanar disculpes: us volia explicar massa coses i, per tant, no vaig deixar gaire espai
a la participacié

2. Emvan quedar coses al tinter que penso que us poden interessar i, per tant, us les faig
arribar junt amb la bibliografia que em demanaveu. Si no us interessa, no seguiu.

EL TEMA DEL SEO (I JA QUE HI SOM POSATS, UNA DEL FACEBOOK QUE PENSO QUE US POT
INTERESSAR)

CUES DE PANSA:

a) BIBLIOGRAFIA

b) L'EDITORIAL FRANCESA QUE NO EM SORTIA

DE LA DIAGNOSI A L’ACCIO

a) DIRECTE vs. INDIRECTE

b) COM TENIM LA BOTIGA | PER QUE

c) ALGUNES ACTIVITATS

RESPECTE ALS PLANS DE LECTURA



1) EL TEMA DEL SEO (I JA QUE HI SOM POSATS, UNA DEL FACEBOOK QUE PENSO QUE US POT
INTERESSAR)

El SEO és un conjunt d’eines que tenen els blocs i pagines web per tal que les pagines siguin
localitzables pels buscadors (google, bing, etc.) i, alhora, responguin a uns criteris d’estil que
facin els textos/entrades/pagines atractius als navegants.

Introdueixo aquest text al bloc:

Els nens SEO

Cada vegada és més freqlient trobar nens que sembla que estiguin tallats per un mateix patro: parlo
dels Nens SEO. Aquells que van incorporant en el seu comportament, en els seus gustos, en els
seus interessos i en diferents ambits de la seva vida, tot ple d'imputs que no sabem ben bé d'on
vénen pero que, d'una banda, els tallen a tots per un mateix patré i que, per l'altra, els simplifiquen en
totes les seves dimensions.

Els nens SEO responen als requeriments basics del SEO: han d'estar ben indexats i amb les
minimes categories possibles per tal de no gastar gaires recursos; han de tenir una paraula clau que
serveix per a tot i, com a maxim, en poden tenir tres o0 quatre més que complementin la primera; han
de ser molt curosos a no malgastar recursos del sistema léxic, sintactic, fonetic i semantic per tal de
no generar massa matisos que poguessin esdevenir equivocs (menys és més); no poden generar
locucions de més de vint paraules seguides sense aturar-se a respirar i ensalivar per tal de no fatigar
els seus tendres organs fonadors i, per descomptat, no poden articular més de tres-centes paraules
seguides sense una pausa major que lubriqui I'aparell fonador, airegi els pulmons i -sobretot-
refresqui un xic les connexions sinaptiques del cervell ja massa recarregades.

| mireu com I'analitza i quines indicacions em ddéna. Primer quan encara no he definit paraules
clau i només he escrit poques paraules:

i= Analisi

No s'ha definit cap paraula clau per a aquesta pagina. Si no
definiu cap paraula clau, no es podra calcular cap puntuacio.

El text conté 22 paraules. Aixo esta molt per baix del minim
recomanat de 300 paraules. Afegiu més contingut rellevant
sobre el tema.

No meta description has been specified. Search engines will
display copy from the page instead.

Aguesta pagina no conté cap imatge, considereu afegir-ne
alguna si és apropiat.

No hi ha enllagos de sortida en aquesta pagina, considereu
afegir-ne algun si és apropiat.

e o o o

El titol de la pagina és massa curt. Utilitzeu I'espai per afegir
variacions de la paraula clau o per a crear contingut atractiu.




Quan he definit la paraula clau i he afegit tot el text:
| [E] @ Liegibilitat @ Paraula clau: SFO +

‘:: & Paraules clau

'ﬁ Els nens SEO

Si escriviu alguna cosa sobreescriureu la plantilla de paraules clau meta.

= Analisi o

@ El text no conté cap capcalera secundaria. Afegiu-ne com a
minim una.

@ 383.3% de les frases contenen més de 20 paraules, el que és més @
que el maxim recomanat de 25%. Proveu d'acurtar les frases.

@ Cap dels paragrafs és massa llarg, i aixd és genial.

= Analisi

S'ha produit un error en la comprovacio «keywordDensity=

No meta description has been specified. Search engines will
display copy from the page instead.

Aquesta pagina no conté cap imatge, considereu afegir-ne
alguna si es apropiat.

El text conté 221 paraules. Aixo és inferior al minim recomanat
de 300 paraules. Afegiu més contingut rellevant sobre el tema.

No hi ha enllagos de sortida en aquesta pagina, considereu
afegir-ne algun si és apropiat.

El titol de la pagina és massa curt. Utilitzeu I'espai per afegir
variacions de la paraula clau o per a crear contingut atractiu.

La paraula clau apareix en el primer paragraf del text.

La paraula clau apareix a 'URL de la pagina.

Mai heu utilitzat aquesta paraula clau principal abans, molt bé!



Com veieu, les frases no poden superar les 20 paraules, els paragrafs no poden sobrepassar les
300 paraules, has de posar una imatge, un hiperenllag (per fer marxar el lector del teu text?),
el titol no pot ser ni massa llarg ni massa curt, la paraula clau ha d’apareixer al primer paragraf.

En fi... Si compleixes els requisits, ets com tots...

RESPECTE A LA NOVA FUNCIONALITAT DEL FACEBOOK QUE HEM DESCOBERT; MOLT
INTERESSANT!!!

El Facebook ha incorporat una nova funcionalitat a les imatges que permet tractar-les com a
un o més productes que podeu vincular a la vostra pagina web. Nosaltres ho trobem molt
interessant de cara a les imatges que pengem de llibres, que podem conduir-les a la nostra
botiga virtual. Vosaltres a la biblioteca.

Intento explicar-vos-ho:

Primer entreu al Facebook i inseriu una imatge com ho feu habitualment:

Share a Photo or Video

il
n Fes un comentari sobre aquesta foto...

Tag products from your product catalog % |

in this photo
Promociona la publicacié = @ ~ mn

Us sortira aquest avis. Hi cliqueu.

Edita la foto
‘.‘ Click anywhere on the
et photo to tag products
Filtres
8
Tag
Products
=
Crop
Aa

Text

Llibre nou, Stéphanie Blake]|

@ . New Product
Tag a new productin your p...

Stickers



Poseu el nom que vulgueu i cliqueu New Product. Se us obrira la darrera pantalla:

Add Product

Adding a product lets you tag it in posts, photos and
E,_ videos on your Page.

Afegeix fotos

Nom

Llibre nou, Stephanie Blake

Preu

12,00

Descripcio

Checkout URL
http:/fwww.ecoledesloisirs flivre/cache|

Hi podeu afegir més fotos, el nom (titol, autor, editorial), preu (en el vostre cas, “prestable”?),
una descripcio i, el millor de tot, I'enllag a la pagina on el tingueu ubicat (feu una cerca del
llibre i, quan teniu la pagina on el teniu catalogat, la pagina del bloc, o el que sigui, copieu l'url i
I’enganxeu al Checkout URL.

Mola? A mi molt!



2) CUES DE PANSA
a) BIBLIOGRAFIA

Nosaltres ens vam haver de pensar un model de negoci (el que teniem a Robafaves es va
ensorrar i, entretant, a Matard, havien aparegut altres llibreries amb molt bons professionals).
Vam veure que no podiem reproduir el mateix model i que, la competéncia apareguda, ens ho
posava més dificil del que podia semblar en un primer moment.

Vosaltres no sou un negoci perod segur que necessiteu tenir un sentit a la vostra feina, definir
uns objectius i tenir clar a qui us dirigiu, quins sén els vostres aliats, etc. Per aix0 us proposo
uns llibres que van en el sentit de pensar totes aquestes coses:

Molts d’aquests llibres posen “catxondos” els ESADITOS i altres espécies. |, en alguns casos hi
ha coses que no comparteixo en absolut. Potser vosaltres si. En tot cas son llibres fets amb
rigor i que aporten metodologies que ens ajuden a analitzar-nos, a veure’ns situats en el nostre
entorn, a trobar metodologies de treball i d’accié.

LLIBRES PER A ANALITZAR L’ORGANITZACIO | ESTABLIR UN PLA D’ACCIO

Generacion de modelos de negocio,
Alexander Osterwalder & Yves Pigneur,

x .5 ‘ Deusto

Generacion 4% ISBN 978-84-234-2799-4
de modelos

de negocio -4

-
.~ ), oo |
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Aguest llibre explica el model CANVAS i és molt Util per prendre consciencia de totes les
dimensions d’una organitzacio. Esta enfocat a I'empresa pero us pot ser molt util ometent
aquells aspectes que no us convinguin.

La estrategia del La estrategia del océano azul, W. Cham Kim &
océano azul

Cama s en i mercads sugacion s esutadcs

SRR Renée Mauborne, Verticales de Bolsillo, ISBN:
978-84-92421-28-2

El seu subtitol defineix exactament de que va el llibre: “cdmo crear en el mercado espacios no
disputados en los que la competencia sea irrelevante”. Si bé no és un llibre que convidi a la
cooperacié, tampoc no és un llibre que plantegi com trinxar la competencia, siné a trobar la
teva alternativa. Es molt enfocat a 'empresa. Perd és veritat que es pot aplicar a altres
ambits.




LLIBRES ENFOCATS A LA COMPRA | A LA CONDUCTA

Jo he sentit a dir que bibliotecaris i llibreters som el mateix, la diferéncia de les nostres
activitats rau en que quan un client ha triat un llibre, en el vostre cas treu el carnet i, en el
nostre, la cartera. Perd entenc que tenim el mateix interes per a que el client “compri”. Des
d’aquest punt de vista us recomano aquests llibres.També us adverteixo que hi trobareu coses
molt desfasades.

PACO UNDERHILL

Por qué compramos, Paco Underhill, Gestion
2000
ISBN: 978-84-8088-796-0

icN

Por qué
Compramos

La ciencia del Shogpog

GESTION 2000

Llibre imprescindible. Basat en I'observaci. D’'una persona que, sense tenir una formacié
relativa a comportament, marketing, etc. acaba essent una de les persones amb una capacitat
d’analisi d’allo que fan, volen i senten els clients. Aplicable a molts ambits.

Buiology, Martin Lindstrom, Booket

Asi se manipula al consumidor, Martin
Lindstrom, Gestién 2000

MARTIN LINDSTROM

Lo ire s orke cragen y Coumna” x
T Mpaive

Dos llibres atrogos. Martin Lindstrom és una persona que ha estat treballant per a moltes
empreses multinacionals en campanyes de marketing. Fastiguejat de com aquestes empreses
actuen, escriu aquests dos llibres sistematitzant tot el que ha pogut observar. Hi trobareu
coses que son aberrants (per sort, no a I'abast de cap de nosaltres —a no ser que tingueu una
capacitat economica desbordant), peré també algunes estratégies que ajuden a comunicar en
un sentit o altre.

Dan Aricly

Las trampes del deseo, Dan Ariely, Ariel

Dan Ariely
Lﬁf’}ﬁ'&"ﬁs LAS VENTAIAS Las ventajas del deseo, Dan Ariely, Ariel
DEL DESED

Té com a minim un altre llibre que no recordo
el titol. També apassionant

Dan Ariely és un investigador del MIT especialitzat en analitzar la conducta de la gent. Escriu
llibres molt divertits i que ajuden a veure com moltes de les decisions que prenem no les
prenem de manera conscient sind inconscient. Si les prenguéssim racionalment, les coses
anirien d’una altra manera. Els seus llibres sén molt bons per poder preveure com actuaran
els client/usuaris, davant de situacions concretes. Son llibres molt recomanables perqué
tracten aspectes molt diversos de la condutca humana.




b) L'EDITORIAL FRANCESA QUE NO EM SORTIA
L’école des loisirs

http://www.ecoledesloisirs.fr/

Mireu el seu fons perque és una de les que té un fons més interessant en infantil (i podreu
preveure moltes novetats). Els editors catalans i espanyols beuen molt dels seus fons a
cada nova fira de Bolonya.

3) DE LA DIAGNOSI A L’ACCIO

Com us he comentat, des que va tancar Robafaves fins que no vam obrir Buc de Llibres, les
coses havien canviat molt en el sector del llibre a Mataré: d’'una banda hi havia una crisi
galopant, de I'altra, molts lectors havien deixat de llegir, altres, havien canviat els habits de
compra i compraven a BCN. Finalment, havien aparegut altres ofertes que complien molt bé
algunes de les expectatives dels clients: ABACUS s’havia situat en ple centre de la ciutat i al
carrer més comercial; havia aparegut Doria, una llibreria amb llibreters molt bons pero
enfocada a literatura i assaig (en un primer moment) i més generalista quan van canviar
d’espai. Alhora, hi havia altres llibreries historiques que s’havien fet un lloc: El Tramvia —
llibreria generalista-, servia tota la zona Sud de la ciutat; La Maresme havia crescut tot i que la
seva oferta no era només de llibres (joguines, premsa, papereria, etc.), la Marquez seguia
igual, una mica de papereria i unes miques de llibres i enfocada a una clientel-la de molta
proximitat.

Nosaltres que anavem a omplir el buit que havia deixat Robafaves, no trobavem espai on
situar-nos!!! Estava tot ple!!!

Haviem de buscar un forat en qué ens sentissim comodes i poguéssim satisfer com ningu les
demandes dels clients. | vam creure que encara hi havia un buit que era un dels nostres punts
més forts i que alhora, coincidia en una de les coses que ens haviem proposat: I'infantil i
juvenil des del punt de vista de crear nous lectors. Per tant, no vendriem llibres, vendriem
llibres que generessin i fidelitzessin nous lectors. Aquest és un punt fonamental ja que Abacus
té una amplissima oferta en llibre infantil i juvenil —-molt més gran que la nostra- i les altres
llibreries també tenen una seccio correcta.

I, alhora, vam decidir no renunciar a res: també seriem una llibreria generalista.
a) DIRECTE vs. INDIRECTE

No teniem ni cinc i no podiem invertir absolutament res en marketing. Per tant ho teniem
pelut. Pero teniem temps, “energia” i algunes capacitats a explotar. Aquest seria el nostre
cavall de troia. Ens dirigiriem als nens, als joves i, sobretot, als adults que controlen tot aquest
personal. Era fonamental fer veure a tothom que veniem llibres que generen nous lectors! |
alhora haviem de generar una imatge simpatica a la poblacid.


http://www.ecoledesloisirs.fr/

Per tant, directament, vam generar les campanyes dels adhesius que us vaig comentar. Cada
nen que entrava en tenia. Aix0 ens feia simpatics a ulls dels nens i, és clar, a ulls dels adults que
els acompanyaven. | alhora, activava un boca-orella. També era I'ocasié d’anunciar que,
setmanalment, feiem una hora del conte.

Per una altra banda vam posar-nos en contacte amb totes les escoles de Matard i els vam
oferir de venir a la llibreria a fer una visita i gaudir d’una sessié de contes. La resposta va ser
massiva. En dos anys, portem més de 50 visites a la llibreria i per aquest any ja en tenim
concertades unes 24 fins a final de curs.

Tenim molt mesurat com hem de treballar la sessid de contes perque els nens surtin exultants
de la llibreria. Evidentment, cada vegada que vé un grup nou, fem els “greatest hits de Buc de
Llibres” i, quan un repeteix, els hem de tornar a fer perqué els demanen. Aixi, els mestres
anuncien als pares que la sessio ha estat fantastica. | els nens, tal com us vaig dir, van de la
llibreria a I'escola cridant “CACA DE VACA!” com petits energimens pel carrer. | ho expliquen
als pares amb un somriure d’orella a orella.

Aquest és el nostre cavall de troia. Quan el pare, mare, avi, avia, etc. volen regalar un llibre a
un nen, on aniran? A Buc de Llibres, la llibreria on els nens surten contents i amb llibres que els
encanten!

I, un cop sén a Buc de Llibres, que troben? Llibres que generen petits lectors, pero també
llibres per a ells: directe < indirecte. Pero, de moment, funciona.

b) COM TENIM LA BOTIGA | PER QUE
Aparador:

Hi ha un focus led molt potent que el banya des de dalt
per tal de poder il-luminar el carrer quan el dia
s’escursa. El nostre carrer esta molt mal il-luminat. La
llum atrau i, en el nostre cas, també s’agraeix.

Hi tenim el senyor dels llibres: un ninot de cartré pedra
gue ens va fer un ninotaire amic i que és la delicia de
tots els nens petits. Evidentment, el tenim a la zona que
els nens el puguin tocar.

Sempre hi ha una seccié de llibre infantil i juvenil.

Cal dir: “entra, aqui hi ha coses per a tu”

Quan els nens s’esperen que els adults paguin, es poden avorrir. No els interessa. Es el
moment de treure els cromos. Perd també és el moment de deixar-los coses a I'abast: el
senyor dels llibres i els llibres dels mobles de davant del taulell. Un cartell d’en Sendak hi pot
ajudar... (no sé si s’aprecia pero és el d’en Max i els monstres d’Alla on viuen els monstres)






Els nens ho veuen tot. Nosaltres veiem una taula de novetats de llibre d’adults. Ells veuen que

a sota hi ha les maletes d’on surten els contes que expliguem cada setmana.

| si miren amunt, veuran tot allo que s’usa per explicar contes: I'acordig, els titelles,
personatges, etc. | altres coses que no estan a la venda pero que pertanyen al seu moén.

i, A

BARCOS [ACION




Una cosa que em sorprén de les biblioteques: prestatgeries no plenes del tot! Quina fantastica
ocasio per posar llibres de cara! El llibre de cara crida. El de llom no.

Expliquen que a Anglaterra, el primer editor que va treballar la portada amb imatge, va donar
I'ordre a les llibreries que agrupessin tots els seus llibres, i en tapessin els lloms amb un llibre
posat de cara. Els llibreters van pensar que aixo era absurd, que no es veurien els lloms amb
els titols i que, per tant no es vendria. Sabeu qué va passar, oi? Aquest editor va vendre com
mai. Si aix0 es va descobrir fa dos segles, podriem posar-ho en practica... En general no ho he
vist mai en biblioteques si no és en els espais destinats a exposar llibres de cara.




c) ALGUNES ACTIVITATS

Deixeu-me que us expliqui algunes activitats que fem que em sembla que no us vaig comentar
i que penso que potser us poden ser Utils:

-AUTORS/EDITORS A LA LLIBRERIA: Quan t’adreces a nens/joves és un risc molt alt. Nosaltres el
prenem tan sovint com podem. Aixi, hem portat en Copons i la Fortuny (Agus i els monstres),
les autores de LA MIA ES FA GRAN, la Carme Solé, en Pedro Rodriguez (il-lustrador de Patatu,
entre altres), un STILTON que cedeix I'editorial, la Tina Vallés, en Pauet Riba, etc.

Coses fantastiques, si els autors se saben vendre i saben quin public els espera és fantastic.
Encara més quan els autors no son literaris sind de temes que preocupen els nens! Quan els
autors no sén conscients de quée es trobaran o no sén gaire empatics, desastre absolut!

Deixeu rastres del que feu i notifiqueu allo que feu.
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Rastres del Taller de monstres d’en Copons i la Fortuny i carta que ens envia I’'Hervé Tullet
quan li fem arribar les fotografies d’una activitat amb el seu llibre UN LLIBRE.

-ESCOLES A LA LLIBRERIA

Com us he comentat més amunt, busquem qualsevol pretext per tal de convidar escoles a la
llibreria: les visites guiades amb contes ja us les he mig comentat. Hi ha altres possibilitats que
també hem experimentat amb bons resultats:

Descoberta de bibliografia: cal coordinacié amb els mestres. Quan un grup han de treballar un
projecte a mig/llarg termini, els pot ser interessant descobrir llibres que parlin del tema que
han de treballar. Una visita a la llibreria o a |a biblioteca és fonamental.



Descobrim llibres que ens interessen: activitat enfocada a que els nens comprin llibres que els
semblin interessants per a la biblioteca d’aula. Us en farieu creus de veure quins interessos
tenen! De vegades creiem que els hem d’enfocar al llibre infantil/juvenil pero ells tenen els
seus propis interessos i, per tant, els pot interessar més la seccié de cuina o d’animals que una
altra secci6 de llibres —en teoria- més adequats a la seva edat. Com que el pressupost és
limitat, cal una negociacié entre ells. Molt interessant! Segur que vosaltres podeu buscar com
adequar-ho a la biblioteca (préstecs de llarg termini limitats per un sistema de “punts” o “diner
llibresc”). Activitat molt bona per detectar interessos dels nens/joves i veure com interactuen i
negocien!

-Per motius diversos hem convidat escoles a la llibreria: perqué muntaven una cooperativa
d’aula i nosaltres som una cooperativa. Podem compartir experiéncies? Si. Els podem ajudar
en alguna cosa? Ens poden ajudar en alguna cosa? Exemple concret: |'escola Cami del Mig de
Vilassar, van muntar una cooperativa d’aula per pagar el viatge de final de curs. Van estar
buscant diferents mitjans per a generar diners (artesania, serveis, etc.) i se’ls va acudir que
podien muntar una parada de llibres de St. Jordi a I’escola. Resultat, vam partir marges: ells un
15% i nosaltres I’altre. Ens van vendre més de 1200€ i, per tant, ells van guanyar 180€ i
nosaltres també. No és molt pero tots dos vam estar molt contents.

Una altra experiéncia en aquest sentit ha estat convidar els alumnes de I’escola Freta de
Mataré que fan un modul d’escola bresso a descobrir llibres adequats per a aquesta edat i
algunes idees de com explicar-los. Fantastica la rebuda que ha tingut!

-LLIBRERIA A LES ESCOLES I A LES BIBLIOTEQUES
El pla de lectura (ja en vam parlar i al final de tot us faig unes consideracions finals)

Contes a les escoles/biblioteques: servei que prestem cobrant. En cas d’escoles i biblioteques
qgue ens fan compres molt grosses ho utilitzem com a incentiu de compra. Les compres, pero,
han de ser molt grosses perqué ja sabeu que les llibreries acostumem a fer un descompte de
compra a les institucions culturals.

Descobrim llibres: és una activitat pensada per a edats concretes i per animar a la lectura. Ens
presentem amb una maleta plena de llibres per a I'edat que tenen els nens i els expliquem de
que van els llibres. Ens centrem molt en dos aspectes: la novetat i la comparacié. Es una
manera de que els nens descobreixin coses noves que els poden interessar i alhora, tinguin un
referent d’allo que es poden trobar. Per exemple, si un nen li agrada Diari de Greg, segurament
també li agradara Felix ets un desastre quan sigui una mica més gran. A una nena que li ha
agradat les Kinra, Secret Kingdom, la Penjada o altres, potser li agradaran els de la Xénia o els
de Blue Jeans. Per nosaltres no és important com considerem els llibres siné que cada lector
trobi el seu. Ens agrada, pero, introduir sempre els llibres pels que apostem i, per tant,
proposar nous camins en el cami lector.

Maletes: segurament també ho feu. Cedim durant uns dies una maleta/cofre amb llibres d’un
tema determinat per tal que els alumnes els puguin avaluar junt amb els mestres.



Assessorament i seleccions: fem bibliografies, expliquem, recomanem llibres a —sobretot a-
mestres i —també a alguns- bibliotecaris de llibres adequats a etapes lectores concretes, de
tematiques concretes, novetats, etc.

Estem col-laborant amb dos blocs escolars (escola Montserrat Sola i Institut Laia I’Arquera).
Sén escoles que han muntat un grup de lectura a I’hora del pati i ens demanen propostes. Un
cop al més els enviem noves propostes amb una petita ressenya.

Tallers per a mestres, bibliotecaris, escoles. Aixo vé d’una casualitat preciosa: una escola ens
demana com poden dinamitzar la lectura a les edats més petites. Tenen una AMPA molt
potent i juguen a la proposta que els fem: feu els llibres de cap de setmana; cada setmana, els
nens han d’anar a casa amb un llibre per tal que els pares/mares/avis els I’expliquin. D’aqui en
surt:

Taller LECTURA EN FAMILIA — activitat altament gratificant i vinculant entre membres de la
familia. Pero fa por. Donem quatre eines per tal de vencer la por. Els pares solen tenir molta
por de llegir en veu alta. Quan veuen que no cal, se’ls obren els ulls!

Taller ACOMPANYAMENT LECTOR- Per sort, hi ha moltes families preocupades per que els seus
fills llegeixin. Hem sistematitzat una proposta d’etapes lectores, llibres adequats a cada edat i
estrategies per incentivar la lectura. L’adeqliem a l'interes dels pares (escola bressol, parvulari,
primaria, secundaria). |, com us podeu imaginar, portem llibres per tal que es puguin veure,
tocar, olorar i mastegar.

-ACCIONS A LA LLIBRERIA

Cada setmana fem una hora del conte amb nom propi: BUC DE CONTES. Es una manera de
distingir-nos d’altres propostes. De tant en tant, també fem el BUC BOOKS, us imagineu per on
va, 0i?

Mirem de fer activitats atractives a la llibreria que ens puguin dur gent: BATEIG DE MAGIA,
activitat que vam poder dur a terme dos cops (taller de 4 dissabtes mati) i que per un
problema personal de la persona que ens el feia, no hem pogut fer més. Mentre va ser
possible va ser genial; feiem el taller amb un espectacle final en qué convidavem les families.

Taller de cal-ligrames, tallers de manualitats, de mascares... Ens costen molt d’organitzar i de
vegades no funcionen. Quan funcionen, és collonut!

Intercanvis amb I'entorn: us vaig explicar el tema de Xarxa. Fem coses similars amb Circ al
Casal, Titelles al Casal i Circ de Nadal (tres associacions amb qui establim diferents vincles que
mirem que ens convinguin a tots dos: els venem entrades, els prestem algun llibre, col-laborem
en activitats que fan, etc.)

Hi ha un intercanvi que ens agrada molt: anem a explicar contes a la Granja Caralt un cop a
I’any. A canvi, ells ens fan xocolata desfeta i melindros per a una sessié de contes nostra. La
gracia, intentar relacionar-ho amb alguna festivitat especial. Nosaltres sempre anem a la
granja Caralt prop del dia de Sant Simd (a Matard, aquest dia és tradicional menjar una mena
de sabres fets de brioix) aixi ells regalen uns sabres petitons als nens pero en venen molts més.



| nosaltres, el dia que fem una cosa especial, tenim la xocolata amb melindros. | els clients,
contents. Quan estan a casa nostra, pensen: “com s’enrotllen aquests de la granja Caralt!” i,
guan estan a la granja: “com s’enrotllen aquests de Buc de Llibres!”. Algu podria pensar: “com

I”

s’enrotllen els de la biblioteca

4) RESPECTE ALS PLANS DE LECTURA
Aix0 que deia: respecte!

Ho dic perque els informatics diuen que si una cosa funciona, no la toquis. La podries
empitjorar!

Ho dic també amb una certa ironia.

Evidentment, que és millor fer una cosa que no pas no fer-la. Pero recordeu que a Matard som
una mica cap grossos? Nosaltres no hem presentat cap projecte a Matard perquée creiem que
les condicions no sén les adequades. Sabem que calen canvis en I'entorn (no entraré en aquest
aspecte ara) perque es donin les condicions minimes per fer una cosa de qualitat. Creiem que
és millor treballar per tal que es donin les condicions que no pas per activar una cosa de la qual
potser en podriem treure un rendiment perd que seria un bunyol. La feina mal feta no té futur
i, si parlem del dificil equilibri de la lectura, o anem en sério o preferim no generar elements
que hi puguin anar en contra.

Recordeu perd que, tal com es va veure a la sessid, hi ha diferents models possibles, correctes i
eficagos.

Coses que cal tenir en compte:
-Han de ser motivadors de la lectura

-Aix0 implica que els han de dur a terme professionals de la lectura, no aficionats ni empreses
d’esbarjo. | han de ser gent amb una capacitat alta de motivacié als nens. Cal estar segur que
s’hauran llegit tots els Ilibres per tal de treure’n el maxim suc.

-No cal que la periodicitat sigui mensual com el que fem nosaltres. Altres periodificacions
també poden ser correctes. Cal donar temps als nens perqué llegeixin i no donar-los-en massa
per tal que no oblidin.

-Cal trobar com s’avaluara que els nens han llegit i cal generar I’espai de temps necessari per
tal que puguin expressar que els han suggerit les lectures.

-Cal coordinar diferents ambits (escola, biblioteca, administracio/mecenes, dinamitzador) i, per
tant, son projectes a mig-llarg termini. Penseu que les escoles tenen el seu calendari, les
administracions els seus pressupostos i els dinamitzadors, la seva agenda.

Altres coses:



-Recordeu que us vaig dir que portavem 5 titols i 3 exemplars de cada a les sessions? Si feu
numeros veureu que és una quantitat no gaire alta per les ratios que solen tenir les escoles.
Pensar en més exemplars seria optim pero, evidentment, encareix.

-Una cosa que a mi em faria molta il-lusié (els meus desitjos sempre solen ser cars...) seria
poder deixar després de cada sessié un exemplar de cada titol del lot per tal d’anar
incrementant la biblioteca d’aula i que els nens que no han pogut llegir-lo, tinguin oportunitat
de fer-ho. Penseu que hi ha llibres que tenen molt d’éxit i que els nens tenen el seu ritme de
lectura. Per tant, si és gaire gruixut, potser només el llegeixen 6 nens. | n’hi ha que es queden
amb les ganes.

-Es important tenir métodes d’avaluacié eficagos sense trampes i amb resultats positius tant
dels dinamitzadors (poden rebentar-ho tot si no sén engrescadors), com de les escoles, com de
la mateixa biblioteca. Pero també de pares i mares i, si podeu, societat en general. Si
aconseguiu aquest darrer punt, aconseguireu dues coses: d’'una banda haureu aconseguit fer-
ne resso i de 'altra, us donara una forca davant I'administracié/mecenes important que potser
pot evitar retallades.

-Si pensem en els nens actuals, hauriem de propiciar que puguin utilitzar els canals que els sén
habituals. | com més grans sén, més. Per aquest motiu, caldria pensar en algun suport
informatic amb el qual puguin interactuar. Aixd us pot donar moltes eines. Com que és una
cosa que estem treballant, no la tenim del tot elaborada, pero si que tenim clar que ha de
complir alguns objectius: engrescar, treure resultats avaluables, compartir, interactuar i
comunicar.

-Finalment, hi ha alguns aspectes que podrien arrodonir molt un pla de lectura: si saps que un
llibre determinat I’han llegit tots els nens d’una poblacid, no seria fantastic dur I'autor o
I'il-lustrador a la biblioteca per tal que el puguin coneixer? Qualsevol interaccié amb la societat
us reforgara i reforgara el pla lector: que si I’escola de musica posa musica a aquell llibre de
poemes que s’ha llegit, que si els mecanics locals donen peces de rebuig per fer una escultura
que simbolitzi un llibre, que si el comerg local col-labora en... fornir aquell llibre extra de la
biblioteca d’aula o en fer un berenar de final de pla o a pagar els suports de I'exposicid final del
pla de lectura o.... Tot aixo0 visibilitzara el pla de lectura i us visibilitzara a vosaltres. Alhora que
creara vincles molt potents.

Gracies per aguantar el meu segon rotllo. Prometo callar a partir d’ara.
De totes maneres, com que no en sé gaire, si algu vol continuar la comunicacio, aqui teniu les
meves dades:

Esteve Guardiola — esteve@bucdellibres.cat
Buc de Llibres

Muralla del tigre, 31

08302-Mataré

93799 61 86

info@bucdellibres.cat
www.bucdellibres.cat
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